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Nuestra Historia

Empresa lider con mas de 41 anos de
experiencia en comercializacion de Medios
llevando las mejores soluciones a nuestros
clientes, enfocados en el servicio y atencion al
detalle para en conjunto lograr los objetivos de
marca.



SOMOS UNA COMPANIA OMNICANAL

/ .
“ Medios Impresos |:I Out Of Home

Radio y TV Local

Digital ATL + BTL

-0

Tecnhologia Media Creatividad



FORMATOS DIGITALES

. DISPLAY  PUSH ADS

 VIDEO « PODCAST AUDIO
 INTERACTIVE DISPLAY . VIDEO TWITCH ADS
 RICH MEDIA .

 INTERACTIVE VIDEO e

. INTERACTIVE CTV  VERTICAL VIDEO IN
e CTV APP

« INTERACTIVE AR/VR  VIDEO REWARDED
* 3D MODELING - BRANDED CONTENT

MODELOS DE COMPRA | v/ie piBLICO

- DIRECT (CPM . CPC. CPL, ¥ CPVI)
« PROGRAMMATIC (CPM )

No todos los formatos estan disponibles en todos los modelos de compra



ALCANCE SEGMENTACION

* Geo

« México - Age
+ United * Gender
* Specific audience
States pecif

* Interests
« White List and Black list
* KeyWords and Contextual
* (eolocalization
* Drive to Store

« Categories
- SO

* Guatemala
« El Salvador
* Costa Rica
* Nicaragua

* Panama
« Weather Sync
 Ecuador * Brand Safe Control
e Perti * Content Language

e Thrid Party Mesurement

~ A P SRS



RICH
MEDIA

ADVERGAMES
INTERACTIVOS

AR/ AR INTERACTIVO
MODELADO 3D

Distintas fuentes de trafico y mas
de 25 interacciones distintas.

- WEB

* Mobile

* INAPP

Directa y Programmatic
Benchmark
« VWB +70%
* CTR: 0.40%-0.80%

50:50 Diff

Nuevo Jetta 2025

Asi como lo sonaste

¢Estas listo para experimentar el
mejor sedan del mercado?

P/,

ge_af—_-a?

Split Screen

= CheNewllorkTimes ©

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Nulla facilisi. Suspendisse potenti.Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.
Proin consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero
nisl malesuada orci, et tincidunt elit neque et ligula.
Nam in felis id magna fermentum vehicula.

ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.
Proin consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero
nisl malesuada ordi, et tincidunt elit neque et ligula.
Nam in felis id magna fermentum vehicula. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
fadlisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia
curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate. Proin
consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero nisl
malesuada orci, et tincidunt elit neque et ligula. Namin
felis id magna fermentum vehicula. Lorem ipsum dolor

b cit amat rancartatiir adinicrina alit Nlla  feilici

Objetivos: Alcance, branding, engagement e interaccion

Social Ad

08:34

ORDENA

| - F

hittps://www.starbucks.com.mx/ Comprar ahora




Nuevo Tiguan
_Sobran las palabras

—

Nuevo T-Cross

suV que os sigue el ritmo a
ti y a los tuyos

VV \-\‘% S

C | | Diséfig exterior
| Mas Tiguan que nunca

A Conoce mas




Drag to reveal

= CheNewllorkTimes ©

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Nulla facilisi. Suspendisse potenti.Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.
Proin consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero
nisl malesuada orci, et tincidunt elit neque et ligula.

THE MINI COUNTRYMAN ICONIC
THE FEARLESS CROSSOVER THAT'S FUN TO DRIVE

| LEARNMORE |

|
elit. Nulla facilisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.
Proin consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero
nisl malesuada ordi, et tincidunt elit neque et ligula.
Nam in felis id magna fermentum vehicula. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
fadlisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia
curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate. Proin
consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero nisl
malesuada orci, et tincidunt elit neque et ligula. Nam in
felis id magna fermentum vehicula. Lorem ipsum dolor

' amat rancartatiir adinicrina alit Nolla f&AiB-°

Map Split Screen

= CheNewllorkTimes ©

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Nulla facilisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.

o

TIFFANY & CO.

“

Book an in-store Appointment

HHAICoUAUIA VTG ©ULHILIVUILTHL IO UC SO igwea. ssarnnm

felis id magna fermentum vehicula. Lorem ipsum dolor

* amat rancartatir adinicrina alit Nlla  fasil-°

Scratch

= CheNewlorkTimes ©

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Nulla facilisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere

i

Drwdk Responuibly Not for Sake 1o Persons Under the Age of 18

cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.
Proin consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero
nisl malesuada ordi, et tincidunt elit neque et ligula.
Nam in felis id magna fermentum vehicula. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nulla
fadlisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia
curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate. Proin
consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero nisl
malesuada orci, et tincidunt elit neque et ligula. Nam in
felis id magna fermentum vehicula. Lorem ipsum dolor

* amat rancartatiir adinicrina alit Nolla fasil-*

Carrousel

CheNewlorkTimes ©

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit. Nulla facilisi. Suspendisse potenti. Vestibulum ante
ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere
cubilia curae; Aenean vel nisi in justo facilisis vulputate.
e SRR iitie Eboc

Apartar Online

consequat, sapien sit amet auctor sagittis, libero nisl
malesuada orci, et tincidunt elit neque et ligula. Nam in
felis id magna fermentum vehicula. Lorem ipsum dolor

* amat rancactatir adinicrina alit Nolla fasilb-*



AD
GAMES | [

Traffic Source;
« Web
 INAPP

Directa y Programmatic

Benchmark 8 .
b S T ot « JUGADORT™ AR 4
* CTRE1% L Tt et T A A 3 JUGAR 7
Engagement Rate v 1URS 1 -~
« 20% v - . T

AA @& e.s3.amazonaws.com C & adsim.link
| Catcher | Runner | Shooter | Memory |

Candy Match | Puzzle | Burbujas |
Pacman | Collector | Ninja slice | Flappy |
Climber | Moles | Hockey | Knifes | Tap
Dance | Clue/ Find | Slot Game | JackPot
Machine | Dribber | Flip Bottle | Space
Ship | Zig Zag | Trivia | Drag to Lyrics |
Fuzzion | Smash Object | Speed Racer |
Tic tac Toe | Maquina de Garra

Beneficios

- Tener un mayor alcance y posicionamiento de marca. Ahorro de inversion, ya que no requiere de un gran presupuesto.
- Aumentar el tiempo de exposicion del anuncio hacia un usuario. - Viralidad de la marca y transmitir innovacion.
- Generar interacciones y experiencias hacia el publico objetivo. - Generar una audiencia gamer.




Video Skin Gallery

Informacion
Extra: l;| Desktop D Mobile

1blet

Report
Heatmap

: PG & 10
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Video Map "

Informacion

MARVEL
LIPS

INTRODUCING

GAME CAPTURES q’
ON PLAYSTATION" | 5924 ¢

FIND A STORE




Video Skin

Informacion
Extra: EI Desktop

SI TIENES GANAS DE ESTRENAR UN ACURA, ES AHORA.

Tasa desde 10.49%
L 0% de comision por apertura

Report —O— ,
—0 G & 10O
Heatmap =

~ PUEDES -3.._,
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Video player
personalizado

Informacion
Extra: EI Desktop

1blet

Report
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Video Social
Engage

Informacion
Extra: I;I Desktop |:| Mobile
Q= @ mercado
A libre

- /(‘ REG’ALOS QUE Table
. f’ SI LLEGAN [ ] Tobe
- .regwlos (isi

40%O0FF

MASTA 12 CUOTAS

SININTERLS

Report —O0— )
_O_ (o {"'r )
M Heatmap o2 PG &IC




Video Sport

Informacion

BHAHMA LIVE el GOoOoOOoOoL!

BRAHMOSIDADE

A UNICA COM lA”
: Deportes que sincronizamos

f,-,./
o)

Pregunta por més deportes




CTV Video

Alcance de la Audiencia

e 2022

-~

cHevmoLer TRAILBLAZER

o +500M de oportunidades
o publicitarias mensuales, en

mas de +11.4M CTV IDs

ViX Y

VIKI puten

LG Channels

SAMSUNG ple i g
L S

GiM Compariia
Editorial

r
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smart TvsSync

cComo Funciona?

Es una tecnologia que permite mostrar
anuncios en apps de TV con spots de
hastas 30 y posteriormente impactar a
€S0S MISmos usuarios que estén
conectados a la misma IP, en sus
dispositivos moviles

Estds viendo - 15:36 continuacion ea de tiempo »

T p— I Contamos con mas de 20 publishers
e - sl como roku, tv pluto, rakuten tv, crunchy
= roll, free tv, entre otros.

Segmentacion
Horarios, categorias, intereses, pais, region




CTV Sports Ticker

BIMBO

cComo Funciona?
Muestra ademas del video
las ultimas puntuaciones y
los proximos juegos.

Elige entre uno o varios
deportes.

Futbol
(Liga MX, Liga LPF)

Béisbol
(MLB)

Basketball
(NBA)

GOLF
(PGA Tour)

MLB Upcoming Game Wed, 7:10 PM EDT © Oakland Athletics vs. & Cleveland Guardians




CTV Weather Overlay

:
1

cComo Funciona?
Diariamiente muestray
pronostica el clima de la
ciudad.

Disponible para la mayoria
de los paises y ciudades.

Se actualiza diariamente




CTV Countdown Overlay

cComo Funciona?
Excelente para ofertas de
tiempo limitado,
lanzamiento de productos,
promos, lanzamiento de

peliculas.

EL ENVIO .
MAS RAPIDO Uso opcional de QR que te

redirige a la pagina del
producto o pagina del
cliente.

Se acerca el Dia De La Nifez

0‘19: 21 :5'8:18




CTV Trivia

69 Vitasoy International Holdings Ltd

LR A LAL LL P

» . ! Growwithluna

@00

I N R RN

2.3.4! And one more time!

o a

Vitasoy has been a beloved

beverage brand in Hong éCO’mo Fu nCiO na?
Kong for decades. In which
year was Vitasoy firs! muestra la pregunta con las

ntroduced?

opciones de respuestay
muestra la respuesta
correcta.
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Ultimas noticias de las elecciones en
Colombia

EL PAIS | Bogota | 30 MAY 2023 - 1247 EST

La Audiencia Nacional espanola admite una denuncia
contra Fetro | El candidato de izquierda gana la
primera vuelta con mads del 40% de los votos. La
irrupcion del populista Rodolfo Herndndez (mis del
28%) desbanca al candidato de derecha, Fico
Gutidrres

—— Resultados por numicipio
= Eleeciones Colombia: contra el establecimiento,
hacia la fzgquierda v por el populisms

LLUS LORENDD

Arantxa Palomino, pareja del actor
Luis Lorenzo: “Habia una mujer que
cuidaba a mi tia™

PATRICIA ORTEGA DOLT

El abogado del matrimonio acusado de homicidio
asegura que Isabel Sudrez murld cuando la pareja
estaba de vigje a Asturias para entregar a la Guardia
Civil informes médicos sobre el estado de Ia
oclogenaria

\ & |l 22
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Eﬂ Notificacién Push

Notificaciones push que se envian al escritorio o a
los dispositivos moviles de los usuarios que han
optado por recibir notificaciones del navegador o

apps.
Disponible: 10s, Android y web.

Segmentacion
 Pais
« Ciudad
 Estado
« Navegador
« Audiencias/Intereses
* Genero
 Edad
» Retargeting
« Apps Especificas (solo Video)
« Push de Video CTR garantizado de 9%

Modelos de compra

Imagen CPCy Video Costo por envio




AR Interactiva y Filtros

>
< ariel_loaiza 2h

JOHNNIE WALKER

’

Access to motion
sensors required

This augmented reality experience
requires access to your phone motion
sensors. The browser may ask you for

permissions.

Okay!

HKEEPWALKING

0

& adsIm.link e

< M M O

Enviar mensaje




— Audio Spot + Second Screen
PODEAST Principales Intereses
TV & Films @ 30 segundos de
.. ; duraciéon maxima
AUDIO
Comedia

Sociedad &Cultura

~ Espacios publicitarios pre-roll, mid-
(W) ]
roll y post- roll

Segmenta basado en demografia,

MEXICO

Educacion @ geografia, categorias y contexto
o (actividad), player.
T »~—~\ Disponible a través
Vb oge compra programatica.
MUNDIAL EN ° +110M de reproducciones
CONSUMO -
DE PODCAST asa +10M de Usuarios

+1,000 shows en inglés'y 52% 48% Q
» ; HOMBRES MUJERES 0/
espanol de 20 categorias 50 A
diferentes -, - 18-24
- 20% 25-34 % 27k descargas 20k descargas

169 35-44 ===
- - 17

. . a 4954 o/ = Impacta a losusuarios con banners tradicionales en sitios web cuando estan utilizando sus
Directa Yy Prog rammatic a ~ — 0 D dispositivos, permitiéndoles ejecutar el llamado a la accién que se mencién en elanuncio de audio o

- 13% 65+ 1 reforzando la identidad visual de la marca.




Explorar Esports Musica

TWITCH
ADS.

35% son Mujeres  65% Hombres

73% SO n men Ores d e 34 a nos Probando Yirs5 y después WZ con Neos | NUEVO !VIDEO !sub !prime !discord !codigo - hace 15 horas

41% Centennials R IKennyKent o
32% Millennials

Transmite un video sin audio mientras el gamer esta en una
transmision de juego.

27% mayores de 34 anos
Presencia de marca 20 segs (logo + video ) adicional un CTA
en el chat de la transmisién donde podra dar clic e ingresar

Beneficios: al sitio.
No impide la visibilidad el usuario
No corta el streaming

No tiene audio

Creadores de contenido seleccionados Incluye un link dentro del chat donde interactuan los
Medible ' usuarios que permite tener un CTA.

Audiencia gamer, interesada en compras de tecnologia,
consolas, gadgets, conssumo masivo, belleza, etc.

3
% META SUBS

260/300

2, Compartir

D Seguir 17 Suscribirse v

U

t_ Iniciar sesion  Registrarse Q

|- Chatea sobre videos

30358 P90 La Manquita del
Canal &' &'
e
3:04:04
3:04:04 ;
3:04M A El ataqueeee
30416 W W¥ ‘ @skinnywells
mas tentacion la que me das ‘3.0 i
e \éd &I

3:04116 g X me tengo que fiiiir
3:04:18 39 2

30419 % @

3:04:23 §P ° mayky27: vete

3:04:25 §# ° mayky27: eh eh eh

3:04:25 B 2 contigo esta mi
corazén

3:04:31 @9 2 eggs Max

3:04:32 @@ * ‘

»

3:04:33 © i

3:04:33 W " §¥ KennyKent : Por fin nuestros
Runners se llenaron de Fueqgo, acelera y
buscalos en tu tienda mas cercana. /® §

.2, https://strmn.io//rktibYQDM/runners-
fuego

3:04:33 @ 0 tuve_fe01 no chille

30436 P & Mucha fan de cuties
por aqui

3:04:37 B % larrimon

3:04:38 [5] @mayky27 xD

3:04:38 @ © mayky27: jijiji

3:04:39 ¥~ & mari_cett le dio un

Alcance LaTam

México
Colombia
Panama

Guatemala
Ecuador

Chile

11,068,750
6,545,000

962,500 Visitas
1,636,250 mensuales

1,828,750
5,678,750




INFLUENCERS

Nos

especializamos
en:

Community
Generated
Entertaiment
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TNl Vs A B B A St . -

iama el dragon de
xgon 2" y cudl es su
toria?

nza de los Dragones tuvo como protagoni
1des bestias, entre ellas al imponente drac
y Aegon 2.

(@) Asistente de colision frontal con frenado de emergencia

Respaldado en cada kilometro

¢Cémo Funciona?

Piezas de contenido editorial
organicas para encaminar a los
usuarios a descubrir o encontrar
productos o servicios que no
estaban en su radar.

Alcanzar lo que quieres te llevara muy lejos; y ese trayecto viene respaldado con Virtus. Con Front Assist, no habra tramo
ctiva de inmediato cuando detecta algun contratiempo adelante para evitar cualquier

 |Interactivo
« Organico
- Réplica en RRSS

« Acciones con talento local
 Incluye actividad Display VOlkSWﬂgen
« +120 Publishers disponibles ‘Luisa Galicia - Quiz
: L ;Cuanto sabes sobre la marca mas

iconica del mundo?

Ejemplos de Interacciones STENIMIENTO viernes, 5 de juio de 2 , .
« Juegos y retos X, EZD
* Quizzes y Encuentas ol S | v
« Infografias G) . o fo
- Diagramas RS

* Insight de Producto




FAKE

 Desarrollo Creativo

« Story board

 Produccion

« Modelado 3D
 Logistica

« Amplificacion en

Medios
 Permisos

« CGly Stock
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GRATUITO

Centros Comerciales en la
CDMX, Edo Mex y 21 estados de
la Republica Mexicana.
°16 En CDMX.

° 8 En Edo. Mex.
°©40 En el interior de la
Republica Mexicana.

° 23 Terminales de
autobuses °CDMX
°10 Edos. de la Republica
Mexicana.

° 3 Sistemas de BRT (Bus
Rapid Transit)
° Tren Suburbano.
°5 Lineas de Metrobus.
° 2 Lineas de Metrorrey.

24 Sitios Publicos de la
Alcaldia Alvaro Obregén.

09:41 - o T (-

ODEFi @ Espafiol (Mexico) v

Obtener acceso

Al hacer clic en un anuncio a continuacion, acepto Terminos de
servicio de Viasat y entiendo el Aviso de privacidad de Viasat.

travellsta

Consigue 15 minutos de Wi-Fi gratis viendo este
video

to travelista

MAKE MEMORIES
v B .

# aeromexicowifl.viasat.com

Afluencia total
mensual promedio

+50M
N\ —~omAa

Ach AEROPUERTO INTERMACIONAL
OF LA CHUDAD OE MEXNCO

Aeropuertos y
””R Servicios
: Auxiliares

AEROPUERTOS DEL SURESTE

33 Aeropuertos CDMX
y 19 estados de la
Republica Mexicana.



COBERTURA NACIONAL EN MEDIOS IMPRESOS (+ 90 TITULOS) ""%""

Y RADIO DIFUSORAS EN TODO EL PAIS
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@ CIUDAD: NIVEL NACIONAL

DIRECCION: PRINCIPALES RUTAS DE
V LAS CIUDADES Y ESTADOS DE
NUESTRO PAIS

TIPO: AUTOBUS URBANO.

VISTAS: BRANDEADO INTEGRAL
(DEPENDIENDO DE LA PLAZA)

REFERENCIAS: RECORRIDOS EN
AVENIDAS Y CALLES DELIMITADAS | _ ST
POR CADA RUTA: MISMO DIA @
A Hacemos lo imposible
TRAFICO: DEPENDIENDO PLAZA Y |
RUTA SELECCIONADA.

ESPACIOS PUBLICITARIOS.

Integral: Ambos lados Semi-integral A: Ambos lados Semi-integral B: Ambos lados Medalléon: Parte trasera Medio Medallén:

(completos)y medallén (parte baja)y medallon (parte baja)y medio medallén completa Media parte trasera

Medida promedio: Medida promedio: Medida promedio:
39 y50m2 20.95m2 17.45m2 7m2

Medida promedio: Medida promedio:
3.5m2



CIUDAD: NACIONAL
@ DIRECCION: CIRCULANDO EN
v AVENIDAS Y CALLES DE LA CIUDAD
SELECCIONADA POR EL CLIENTE.

TIPO: VALLA MOVIL

VISTAS: VARIAS

REFERENCIAS: Recorridos en
avenidas y calles determinadas por
el cliente:

Hotel Zamna
HotelZamn2 @

Nacional Monte de Piedad
Ve al simulador

-

CHEVROLET

0 es
Explorer Divers Merida o
r Cenote diving CENTRO Q ﬁ\ ol
- Scuba Mérida Catedral de San lldefonso :..1 r D
\ O
@ - ©
S & Banco BBVA S o
o C. 65 Dile adios . 63
: 2 al otro banco
Compaiiia Fernandez 5
Motores = o~
estacionarios O 8
f O o
Calles7
e S| o) SAN JUAN
DE MERIDA

 CHEVROLET

| AZCAPOTZALCO LIMPIEZA Y
AJUSTE DE FRENO

o~

! { r \:3
9

. Y

e

AL ACUDIR ATU CITA DE SERVICIO

e | SERVICID. AGENDA AQUI (© 55-9148-4740

B ——
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Adecuandonos a las necesidades de nuestros
clientes ofrecemos soluciones innovadoras,
funcionales y con un gran impacto visual para vestir
este tipo de espacios publicitarios con acciones
especiales y poco convencionales

*Estructuras Unipolares, Bipolares .

*Cobertura a nivel nacional

sImpresion, montajes y retiros incluidos.

*Rebases de hasta 1.5 mts (superior o lateral).
Acciones especiales en 2D, 3D. Materiales
reflejantes y con movimiento.

Nuestro principal diferenciador radica en la
capacidad para adaptarnos a cambios rapidos y
ofrecer contenido actualizado en tiempo real.

*Cobertura a nivel nacional (sujeto a disponibilidad
por plaza)

*Posibilidad de segmentacion de horarios vy
circuitos (sujeto a disponibilidad por plaza).
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GEOBEHAVIORAL INSIGHTS

Hablamos del geocomportamiento, la forma en la que las personas y las ciudades interactuan geograficamente

entre ellas, su entorno, su infrastructura y con cualquier espacio fisico a traves del tiempo.
Obtenemos datos con apoyo de millones de dispositivos, nuestro motor de Big Data los procesa y entregamos a nuestros

clientes insights de calidad para apoyar la toma de decisiones estrategicas.
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Ubicaciones

1
MEXICANOS

« WTC CDMX

« TORRE MANACAR

« MUSEO SOUMAYA
 TORRE LATINOAMERICANA
« SHERATON REFORMA

 EL UNIVERSAL

« ARCOS BOSQUES

» TORRE ALTRECA MTY Impactos por ubicacion
Y MAS...
WTC CDMX 520,000 Contamos con espacios desde
Beneficios: TORRE MANACAR 750,000 500m2 y hasta mas de 5,000 m2.
Mbactos garar amE. SOUMAYA 442,000 Las proyecciones cuentan con la
P S ’ EL UNIVERSAL 250,000 capacidad de utilizar imagenes fijas,

exposicion aérea, vehicular

TORRE LATINO 1,300,00 video, anamorphic illusion 3D y mucho
peatonal, residencial y oficinas.

SHERATON 360000 mas!
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Contrato Anual
(incluye permiso y produccion)
duracion minimo por 1 ano

Beneficios:

o 3 PROYECCIONES DE VIDEO (cada
actividad tiene duracion de tres horas
20:00 a 23:00hrs, pantalla de 5,000 m2)

o 1,000 Spots a lo largo del afno (Imagen
fija, horario 20:00 a 23:00hrs) cada
imagen tiene una duracién de 2 minutos

o Total de beneficios $12,820,000

MEDIDAS: 30.89 m de largo x 5.0 m de alto.




FILTROS

Pantallas Digitales
INTERACTIVAS

smartl

Impacta a usuarios diarios

’ comprometidos con su salud y bienestar
utilizando los pantallas digitales dentro
de los establecimientos SmartFit.

Un diferenciador de
Medios Masivos es
sumar una
experiencia virtual a
estas pantallas en
exteriores. Esto
permite que los
espectadores puedan
interactuar
directamente con ella
en algun punto en
especifico.

Solteros, con estudios superiores,
interesados en verse bien, salud, moda,
entretenimiento y estilo de vida.

Pantallas ubicadas en lugares
estrategicos como: entrada, toma de
agua, zona de cardio o entrada de salones
de clases.

@ Tu marca visible en los horarios con
mayor afluencia
Mas de 150 pantallas a nivel nacional.

'‘PELICUIA
SDEABRILSOLOENQNE_S categoria para no tener un anunciante de
la misma.

.’ Solo 5 anunciantes por pantallay con
anticipacion se puede respetar la
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RED DE PANTALLAS CLUBES DE GOLF

Somos la Unica red de pantallas de comunicacion dentro
de los principales clubes de golf de México.

Principal medio de comunicacion del club con su
comunidad de socios y usudarios.

Operan de lunes-martes a domingo de 6:00 a 22:00 hrs

Instaladas en las zonas de alta concentracion de
personas de la casa club.

Instaladas dentro de la casa club: Recepcion,
restaurantes, gimnasio, snack, zona de alberca, vestidores
de hombre, vestidores de mujer, hoyo 19, salén de eventos
Yy en accesos principales de la casa club.




Pablico objetivo y .\

( ] ( ] [ ( ]
Nivel socioeconéomico A, medios masivos
MEXICANOS
B
Menor a 30 (10%) Alta Direccié(n (24.)6%)
EDAD 31-40 (15.3%) : . Empresario (51.3%
PROMEDIO:  41-50 (28.1%) [E\léYrLEJLD%s g’f d;?,f)r(gﬂé% 3%) OCUPACION  Empleado (14.5%)
48 afos 51-60 (31.3%) P o7 )Estudiantes (4.8%)
Mayor a 60 (15.3%) Otros (4.8%)
HOMBRE 77%
Empresario (35.2%)
EDAD Menor a 3(3 (12.5%) Empleado (16.9%)
PROMEDIO;  31-40 (16.7%) NIVELDE  Medios (30.6%) OCUPACION  Estudiantes (1.4%)
47 afos 41-50 (25.3%) ESTUDIOS  superiores (69.4%) Amas de casa (12.7%)
| 51-60 (33%) Otros (4.3%)
Mayor a 60 (12.5%)
MUJER 23%

Club de Golf

-y Club de Golf San Carlo
México

Club Capestre Chiluca

Club de Golf Valle
Escondido




Murales Artisticos + .
Rea||dad Aumentada « Generacion de codigo QR

- Secuencia animada digital con
base a los elementos que nos
proporcione el cliente.
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I AN A Y= - También podemos desarrollar
: animaciones especificas
o O y

- % i - Coordinacion y mantenimiento
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Mural +
Videomapping
+ Audio

Activacién 3 hrs promedio
Tiempo maximo de animacion
05 -15 min
Proyectores a 30,000 Lumenes
HD Media server
Activacion y coordinacion
general




Murales Ecologicos

Limpiando el aire con pintura fotocatalitica

Tiene la capacidad de oxidar aquellas sustancias téxicas que se encuentran en el
aire, purificandolo de forma permanente hasta en un 90%
Elimina malos olores hasta un 70%
Respeto por el medio ambiente. Elaboradas con sustancias respetuosas al medio
ambiente y que ademas no generan residuos.
Durabilidad Vida util de hasta 5 anos.

+ Mural Glow in the Dark
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ADSTATION

54 % son Mujeres 46 % Hombres

1

P
] 6,904,800 ) G
impactos mensuales B"f
¥ CDMX i
> AIFA . :w}tis
- Guadalajara N \Em M
=~ Monterrey Rorrer e 70 12
=YL RASA
»~ Toluca -;t

=~ Cancun
276 PANTALLAS

Disponible ya

TORONTO, Canada

Proximamente
TulGm + DUBAI + San Francisco
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Publicidad Aerea Hologramas




g Activacion en fuentes

Activacion sobre Agua Pulverizada
Videomapping

Activacion 2 dias (Se recomienda viernes y sabado) ‘
3hrs por dia. ’
’

Generales Equipo Servicios técnicos ‘ ’ | & o '. - 2 .

3

Coordinador montaje

Operador de Videomapping M:J . i
‘

Operador de video
Operador eléctrico
Staff seguridad

Proyectores 30mil [imenes
Sistema de pulverizacién de 8x15 mts
(abanico)

Sistema de bombeo
Equipo de audio
Equipo de iluminacién . medios masivos
Equipo de montaje ' MEXICANOS
Equipo de operacién '

. e ‘ .' .0
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Venue Permisos *SUjEtO d
g " Disponibilidad* A

Parque Bicentenario - Permiso del espacio

La Cuspide + Permiso SEDUVI
Parque La Mexicana
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CANADA - MEXICO - ESTADOS UNIDOS




STALACIC')N ARTISTICA
EXTERIOR / AVENIDAS / EXPLANADAS

Balones monumentales de
1.5m de diametro.

Estas piezas estaran intervenidas por
artistas locales que representaran la cultura
y tradiciones del pais, buscando integrar el

arte a la justa deportiva.




INSTALACION ARTISTICA -

PROYECCCION
EXTERIOR / EXPLANADAS

Saliendo de lo convencional, proyectaremos en
diversos puntos de la ciudad un Mural Animado
gue mostrara momentos emblematicos en la
historia de los mundiales.

Esta pieza resaltara a los jugadores que se han
convertido en leyendas participando en la justa
deportiva.

Se realizara un video teaser de la implementacion
de estas intervenciones para difundir en redes
sociales y generar mayor convocatoria.




INSTALACION ARTISTICA -

PROYECCCION
EXTERIOR /AVENIDAS / EXPLANADAS

;Que tan grande puede ser un deseo?
Instalaremos un volumetrico gigante en
forma de balén donde por medio de
algunos pendones led invitaremos al publico
a mandar sus mensajes de apoyo para que
sean reproducidos en la pieza.

En su interior podremos presenciar de
experiencias inmersivas
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ACTIVIDADES DEPORTIVAS / T T SR, o
MUSICALES / , Torneo Futbol 3X3 F@Zégf de Hab.lilfiades

TRANSMISIONES

Jn espacio disenado para que
oublico en general disfrute de
diversas actividades en familia.

° Torneo de Futbol 3 X 3.

° Zona de habilidades.

° Torneo E Games

° Transmision de partidos en
pantallas gigantes.



Una tendencia que lleva la
interaccion en DOOH a un
nuevo nivel es el contenido
anamorfico, también conocido
como ilusiones anamorficas o
perspectiva forzada.
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Desdibujando los limites entre
la realidad y la imaginacion.

.ﬂ__—- o = ; - — -
PP Fo T TR e
< s‘&b)._. ==

(ﬂurunu

° Captar.
° Asombrar.
° Retener.




EXTERIOR / p
INSTALACION

EXTERIOR / PLAZAS / EXPLANADAS

ELIGE

EQUIPO TOMA TU F%l

_.n/-r’h
" Croy
group™m

MOTION ' ‘

ENTERTA\NMENT NVYE i == COMENZAR




INSTALACION INSTALACION
EXTERIOR / PLAZAS / EXPLANADAS EXTERIOR / PLAZAS / EXPLANADAS

°Instalacion de photo apps digitales

B ALMBO AL TIABAM)

1 YO TAA IR
INSERLTO LA
L TR
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www.mediosmasivos.com.mxX
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